AFSECCION “98 TEX

{> Noticias

u:_l >
L%
.

T

=

Datos de ' Intd

o -
vy ":’* I,
&
Ea Y
T A
I. ‘I'

ﬁa Jr;_;g‘Empresos
g

¥ )
2 B “'i.i : Ty

=y Eventos




EL
UNIVERSO
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INFANCIA
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Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Sevilla

En una organizaciéon como la nuestra, la agencia
comercial, es necesaria la aportacion de cuantos
estimulos y opiniones variadas sean mejor para el
colectivo. Una organizacién en la que todo el
mundo tenga miedo o desinterés en hablar u opi-
nar, es un lugar donde la gente vive en el engafio y la fantasia.

(Como podemos construir una gran organizacion si nadie acepta
retos o nadie sefiala sinceramente lo que hay que mejorar? Sobre
todo en tiempos dificiles es esencial no solo comunicar de una
manera impecable, sino comunicar mas y mejor con todo un
colectivo. Por ello desde estas paginas, apostamos por la motiva-
cion de todo el colectivo, la motivacion es la esencia de todo
nuestro esfuerzo diario

Al iniciar un trabajo, un proyecto que nos ilusiones, estamos con-
tentos y cargados de energia, pero tarde o temprano (mas tempra-
no que tarde, de hecho) descubrimos que esa aventura profesio-
nal solo continua funcionando si ponemos algo o mucho de nues-
tra parte y nos esforzamos dia a dia para alimentar el fuego de la
hoguera. Parafraseando la célebre expresion, “el guerrero no
puede tomarse un descanso”, no al menos en el tiempo que nos
toca transitar en estos momentos.

B
GUASCH

BARCELOMNA

Editorial

Nuestro colectivo como muchos otros, estan pasando por unos
momentos no deseables, pero una actitud positiva es clave para
ver las oportunidades que nos puede ofrecer un colectivo unido
y con vida. Las personas resueltas y optimistas aprenden de los
infortunios y salen reforzadas de ellos. Los momentos duros no
conducen entonces al resentimiento sino a la empatia, la genero-
sidad y el empuje diario y creativo. La actitud positiva determi-
na la mayoria de nuestras experiencias profesionales diarias e
impide que la negatividad nos afecte, nos lleva a dar sin esperar
a cambio y en ultima instancia, nos permite ser auténticos.

No somos especiales y nuestras pequeiias o grandes desdichas
tampoco lo son. Compartimos el presente con muchos profesio-
nales y todos ellos estan construyendo en la medida de lo posi-
ble, una profesion mejor para los que estamos y para futuras
generaciones. Si pensamos que nuestra aportacion es irrelevante,
la suma de millones de derrotas sera letal para nuestra profesion.
Transformar el desaliento en entusiasmo es decisivo si queremos
impulsar un cambio a todas luces necesario.

La Seccién




Fabricamos y distribuimos las mejores licencias oficiales para Espana: Fundas Nordicas, Juegos de Sabanas, Colchas,
Sacos Nordicos, Cortinas confeccionadas, Juegos de Sabana Franela, Mantas Polares, Mantas Raschel.
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GAMAN

Gamanatura, S.L.

www.gamanatura.com - www.facebook.com/gamanatura
Rambla Cataluria, 124 12 28 08008 Barcelona
Tel; 832389246 / 933686190
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Comerciales:

Paco Jurado - Cordoba y Jagn
Miguel Angel Ramos - Cadiz v Sevilla
Rafael Moscardo - Huelva
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TU NUEVA DECORACION

PREMIUM INTERIOR, nace como resultado de combinar nuestra gran experiencia en el
mundo de la decoracion textil y nuestro espiritu mas innovador.
Nuestro principal objetivo es adaptarnos a un mercado cada vez mas exigente,
ofreciendo un servicio excelente, tanto por |la calidad de nuestros tejidos como por la
rapidez en la entrega de los mismos, prueba de ello es el amplio stock del que
disponemos en todas nuestras colecciones (infantil, juvenil, cocina, florales,
estampados, visillos).

PREMIUM INTERIOR cuenta con su propio departamento de diseno, desde donde se
desarrollan nuestras colecciones en ancho 280 ¢m y 300 cm con el animo de poder
superar los retos que nuestros clientes nos marcan dia tras dia.
PREMIUM INTERIOR 5. Al

' l info@premiuminterior.es | www.premiuminterior.es
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Novedades Informaticas en el
Colegio para el servicio del
colegiado y sus empresas

Francisco Pérez Moron

Presidente del Colegio Oficial Agentes Comerciales de Sevilla

ontinuando con la politica de modernizacién y de prestacién de servicios a
todos los colegiados, hemos concluido la tarea de establecer una nueva
pagina web para nuestra organizacién. Su direccion:

www.colegiodeagentescomerciales.es

se encuentra disponible y al servicio de todos, y adaptado su acceso desde moviles.

A todos aquellos compafieros que disponian de “mini-Web” en la pagina anterior les han sido trasladados sus datos a
la actual, pudiendo ser ampliados en la medida de sus necesidades. Por ello estas “mini-Web’” han pasado a convertirse
en web con sub-dominios de la del Colegio, y aquellos compafieros que no tuvieran su propia web personalizada pueden
hacerlo ahora a través de esta nueva aplicacién, y por supuesto pueden contar con la ayuda de la Asesoria Informatica del
Colegio, con la que se puede contactar los lunes de 11 a 13730 h.

Desde estas lineas de vuestra Revista Moda-Hoy animamos a todos los compaiieros de la Seccion Textil y sus empre-
sas a utilizar esta nueva herramienta que le permitird entrar en la casa de todos los colegiados. Para acceder a la extra-
net, parte privada de la pagina donde figura la informacién reservada para los colegiados, es preciso identificarse con los
nimeros personales de colegiado, haciendo constar en Usuario el nimero provincial y en Contrasefia el n° nacional;
ambos pueden encontrarlos en su carnet profesional expedido por el Colegio.

Igualmente esta web también ofrece servicio a las Empresas que deseen informarse y/o contactar con el Agente o el
propio Colegio, podran hacer uso de esta nueva herramienta para las siguientes cuestiones: Solicitar Agente Comercial,
despachos para entrevistas, salén para reuniones, etc.

En cuanto al correo electrénico, este pasa a ser:

sevilla@colegiodeagentescomerciales.es
y como novedad ofrecemos a los colegiados interesados una direccién de correo electrénico profesional bajo el dominio
comercialdesevilla.es ejemplo: http://a.gonzalez.comercialdesevilla.es, la intencién de estas actuaciones es el acercar a
todos los colegiados los distintos servicios y elementos que entendemos pueden serles de utilidad: Informacidn y noticias,

circulares, cursos on-line, ofertas de representaciones, etc.

Con todo ello, esperamos satisfacer las necesidades informdticas del colectivo, quedando a vuestra disposicién para
atender cualquier duda al respecto que os pueda surgir.

Un saludo cordial
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e-mail: info@linnworld.com

Francisco Javier Curros Hormigo
Asesor y Gestor Comercial para Andalucia
teléfono: 629433666
e-mail: f.curros@cgac.es
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‘“Reconstruimos”

Miguel Arrebola Medina

Presidente de la Seccion 9° Textil

@ como muchos de vosotros, que posiblemente las etapas

PleIlSOde montafia que hemos pasado y las que aun tenemos

que pasar, aunque en menor medida y usando este simil

ciclistico, nos quedard alguna que otra etapa con puertos de segunda y tercera categoria.
Que los Tourmalets y los Alpe’Duez de turno han pasado a la historia.

Por otra parte, debo de decir que con frecuencia las cosas deben derrumbarse para des-

pués reconstruirlas de una manera mucho mejor. No se podria lograr un gran avance sin antes pasar por un periodo de
crisis. Da miedo y doy fe de ello, porque en el paso de lo que somos y como estamos situados y lo que podemos llegar a
ser, y de nuestra antigua forma de trabajar a un nuevo método, nos encontramos durante un tiempo en ese terreno de lo
desconocido e inseguro de nuestra vida profesional. Se abren nuestras mayores incertidumbres y nuestros mayores mie-
dos.

Abandonar nuestros antiguos métodos y adoptar nuevos es la medicina ideal para la creacién de nuevos cimientos. Los
cimientos que nos sostenfan se estdn desmoronando, y eso siempre es incomodo. Pero no pasa nada. Es preciso que los
viejos cimientos y las estructuras tradicionales caigan para poder construir unas mejores, y nos den la posibilidad a todos
los profesionales de desarrollar mejor nuestra profesion.

En otro orden de cosas, la vida de la Seccion, ha seguido su curso, este afio en nuestra reunién de Junio, tuvimos como
invitado al letrado de nuestro Colegio el Sr. Cadilla, que nos informé sobre los asuntos de interés en el aspecto judicial.
Igualmente procedimos a la entrega de nuestros listados de clientes asi como, el establecimiento de un funcionamiento
en base a grupos, para la captacién de anunciantes para nuestra revista Moda Hoy, que por cierto ha dado un muy buen
resultado, enhorabuena a todos.

Me gustaria también hacer un reconocimiento muy especial al compafiero y amigo Alfonso Moreno Puchol, Presidente
de Assomoda (Seccion Textil del Colegio de Barcelona), que se nos ha “jubilado” en la profesion. Gracias Alfonso, por

tu gran profesionalidad, tanto en el aspecto profesional como el colegial, los que estuvimos a tu lado aprendimos mucho.

Amigos todos, de la confusion siempre surge la claridad, del caos siempre surge el orden y si persistimos todos en un pro-
ceso de cambio, llegaremos a un orden mucho mejor que el que existia antes.

Doy las gracias a todas las empresas anunciantes, asi como a las Instituciones participantes y a todos los componentes de
la Seccidn Textil, pues con su trabajo y dedicacion han hecho posible este nuevo nimero de nuestra revista Moda Hoy.

Animo y mucha suerte.
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El mejor escaparate de negocio
para el habitat y la reactivacion
del sector

Mdximo Solaz

Director de Textil-Hogar (Feria Habitat Valencia)

» Feria Habitat Valencia 2015 se refuerza como una feria de negocio, tendencias y
marecas lideres orientadas tanto al mercado nacional como internacional.

» La cita sera del 9 al 13 del proximo mes de febrero, de nuevo, junto a Cevisama
para reeditar la exitosa iniciativa ‘Nos Vemos en Valencia’.

El préximo mes de febrero, Valencia vuelve a convertirse en el gran escaparate del

mundo del hébitat con la celebracién conjunta de Feria Hébitat Valencia y Cevisama. Una iniciativa que este afio, en su pri-
mera edicion, generd unas altas dosis de negocio entre todos los sectores profesionales que participaron.

En el caso de Feria Habitat Valencia, las sinergias bajo esta iniciativa supusieron que se duplicara tanto la cifra de visitan-
tes como el negocio generado. Y es que ‘Nos vemos en Valencia’ —nombre que aglutina la celebracion conjunta de las ferias
lideres en arquitectura, interiorismo y disefio- provocé que Habitat creciera un 109°9% en visitantes y mejorara un 90°54%
las posibilidades de negocio de sus expositores.

La gran feria espafiola del mueble

En 2015, Hébitat reforzard su cardcter de gran feria espafiola del
mueble. En este sentido, los comercios espaifioles, de la mano de su
patronal Cecomu, asi como la patronal de fabricantes Federhabitat, ya
han dado su apoyo a Feria Habitat Valencia como canal de compra. Ellos
estardn en la feria. Y, ademads, en la préxima edicién van a tener un mayor
protagonismo sectores como el tapizado, juvenil o moderno, que se
sumardn a una selecciéon de las mejores marcas en mueble cldsico, alta
decoracioén, iluminacién, disefio o vanguardia.

Pero, ademds, hay muchos mds alicientes. Y es que Habitat se ha
posicionado como la gran feria espafiola para el canal contract, equipa-
miento y amueblamiento de colectividades. De los mas de 66.000 profe-
sionales que se acreditaron en Feria Habitat Valencia, un porcentaje muy
significativo son de especial importancia para esta canal de negocio. De
hecho, el 80% de los arquitectos que visitaron Cevisama visitaron tam-
bién Habitat. Ademads, un 25% de los visitantes de Hébitat eran arquitec-
tos, decoradores y profesionales del segmento del contract.

Haébitat se ha consolidado también por su alto poder de convocatoria
internacional con compradores procedentes este afio de 94 paises, espe-
cialmente Rusia, Marruecos, Italia, Portugal, Francia, Argelia, Reino
Unido, Egipto, Ucrania, Alemania, Irdn o Israel.

Ahora se abre una nueva edicién en el que todo el sector espafiol del
mueble junto con las mejores firmas del textil hogar van a tener un des-
tacado protagonismo. Una cita clave en la recuperacion del sector que
nadie deberia perderse y en la que se vuelve a contar con el colectivo de
profesionales andaluces del sector.
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Entrevista

Alicia Gimenoz

Directora FIMI

. Como se presenta la 80" edicion de FIMI?

La comercializacion de FIMI, a menos de dos meses de su celebracion, mantiene un ritmo alto.
En estos momentos mds de 200 marcas nacionales y extranjeras ya han confirmado su partici-
pacion. FIMI enero 2015 crece en oferta, las firmas referentes en el sector de la moda infantil
estardn presentes en esta edicion como Bdéboli; Barcarola; Condor; Desigual; Foque; José
Varén; Losan; Mayoral; Paz Rodriguez; Tutto Piccolo por nombrar algunas. Grandes marcas
extranjeras también han confirmado su participaciéon como Billieblush; Blue Seven; Bufi; Cakewalk; Hugo Boss; Jottum; Lion
of Porches; Name it; Redkins Junior; Stertaler o Timberland. Ademads, en nuestro empefo por apoyar espacios que respondan a
las necesidades de nuevas marcas, se incorporan un porcentaje alto de marcas nuevas como By Mafalda’s Mum; La cigiiefia del
Bebé; Lunares en Mayo; Maria Aragén; Man Singh & Sons; Napo y Fina o Rocky Horror Baby.

La 80 convocatoria confirma a FIMI como plataforma de negocio, mejor escaparate para mostrar tendencias y una herramienta
de marketing efectiva. Se prevé una edicidon con grandes expectativas.

. Qué novedades encontraremos en FIMI enero 2014?

FIMI sorprende en cada edicién con nuevas propuestas. En esta edicién una de las mds notorias es el cambio de fechas de su
celebracion. FIMI abrird sus puertas el sdbado 17 de enero y las cerrard al lunes 19. Con este cambio se pretende despertar el
interés de los compradores de paises extranjeros y ademds, convertir la cita en la primera del circuito internacional de las ferias
especializadas en el universo infantil. Pero hay mas, FIMI abre una nueva entrada al recinto por el Nivel O con el objetivo de
potenciar nuevos recorridos para visitar la feria y crear lo que hemos definido como “flujos inteligentes”. Con esta iniciativa,
ademads, hemos conseguido ampliar el espacio expositivo y hemos podido dar un mayor protagonismo a los espacios SEE ME,
NEW FIMI y nuditos, que por otro lado vienen pisando fuerte, creciendo edicion tras edicion. Estas son, entre otras, las gran-
des novedades de la proxima edicién. Las demds las iremos desvelando poco a poco, pero seguro sorprenden ya que tenemos
que celebrar por todo lo alto la 80" edicion de FIMI.

Toda la oferta de moda infantil esta en FIMI, y ;la demanda?
" FIMI ha trabajado siempre, y ahora mds que nunca, en suscitar el interés de los
profesionales de todo el mundo. Para ello trabaja en colaboraciéon con el ICEX

Noviembre / 14 niGmero 7 pagina 14
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para organizar misiones inversas con compradores de paises como Estados Unidos,
Rusia, Emiratos Arabes, Panamd, Kazajistdn y China. Y junto con ASEPRI, Asociacién
Espafiola de Productos para la Infancia, y CFE, Children’s Fashion Europe, en la iden-
tificacion de compradores con un alto poder de compra. Nuestro objetivo es dar res-
puesta a una de las necesidades prioritarias de las empresas que participan y es el con-
seguir abrir nuevos mercados. En este sentido trabajamos en esa direccion, en la pasa-
da convocatoria celebrada en julio, FIMI fue visitada por mds de 5.500 profesionales
procedentes de todo el mundo, siendo el porcentaje de mayor crecimiento el de com-
pradores extranjeros con un incremento del 30°43%.

Por qué tiene que visitar un profesional FIMI y que debe tener en cuenta?
Cualquier profesional relacionado con el universo de la infancia debe marcarse en su
agenda las fechas del 17 al 19 de enero y la ampliacién de horario pues el lunes, dlti-
mo dia de feria, permanecerad abierta hasta las 17 horas. Estamos ante la tnica cita del
sector centrada en moda infantil, calzado y complementos y abierta al universo de la
infancia, profesional y de dmbito internacional que se celebra en Espafia y en la que
tenemos previsto reunir a cerca de 400 marcas. En este sentido el profesional debe
tener en cuenta a la hora de organizar su viaje que hay mucho que ver.

Desde FIMI vamos a reforzar las lanzaderas que conectan metro con feria; aeropuerto
con feria; parking con feria al objeto de que los visitantes optimicen al mdximo su tiempo. Asimismo creamos nuevos espacios
de restauracion en el nivel 2 y nivel O con el mismo fin.

(Como evoluciona la Semana Internacional de la Moda Infantil?

FIMI FASHION WEEK es la tinica semana internacional de la moda infantil del mundo. En este sentido los medios especiali-
zados estdn pendientes de las tendencias que se presentan. FIMI FASHION WEEK se ha convertido en termémetro de tenden-
cias y escaparate de moda. Estamos analizando la mejor férmula para presentar las mejores colecciones de moda pero sin duda
presentaremos una FIMI FASHION WEEK renovada y con sorpresas.
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JUIRNAIAE A MIRADA A 3 GENERACIONES

HISTORY

En 1929, Mina Obermeyer fundd la empresa que
originalmente fue dedicada a la venta al detail de
sportswear, merceria y confeccion.

En 1949, su hijo Heinrich, con su esposa Cilly,
asumieron la empresa y se inicio el negocio de la
distribucion. Vendio su cadena de tiendas para
concentrarse exclusivamente a la produccién que
por aquellos entonces, se hacia en Alemania,
Italia, Turquia y Grecia; a finales de los 605
también en India y Hong Kong.

En los 70s se lanzo la marca BLUE SEVEN

En 1987, su hijo Michael Obermeyer, contindo con
la expansion y paso parte de la produccidn de
Europa a Asia

En la localidad de Oberstaifen, en el corazén de un parque natural, la familia Obermeyer, gestiona BLUE SEVEN.
Entre montafias, prados y casitas de madera, la empresa ocupa 16.000 metros cuadrados y es uno de los proveedores
mas importantes de Europa del sector de moda. Aqui, en el cuartel general, estan los departamentos de disefio y
desarrollo de produccion, ventas y administracion. Los 150 empleados de la empresa, crean moda con la mirada
puesta en todos |os detalles. SHOWROOMS

DISENO Y DESARROYO DEL PRODUCTO:
BLUE SEVEN vende mas de 10 millones de unidades a clientes de mas de 40
paises. Los disefiadores y gerentes de producto se inspiran en las dltimas
tendencias atienden a ferias internacionales y visitan nimeros comercios.

BRANDING

BLUE SEVEN
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EF1MI “El universo de la Infancia.
Enero 2014”

tres jornadas que estuvimos en Madrid

con motivo de la feria Fimi celebrada

entre los dias 24 al 26 de Enero, estu-

vieron rodeas de buen negocio y nue-
vos contactos, entre fabricante, Agentes Comerciales y dise-
fiadores.

Cabe destacar la gran afluencia de clientes, tanto nacionales
como internacionales, superando en nimeros de asistencia a
anteriores certimenes de Fimi. La coyuntura actual y el diferen-
te comportamiento del consumidor estdn provocando un cam-
bio en los modelos publicitarios convencionales. En estos
momentos, el consumidor estd saturado de publicidad y su aten-
cién es muy escasa, por tanto, es necesario que los fabricantes
ofrezcan contenido alld donde su target se encuentra receptivo
para consumirlo. Hoy en dia una gran preocupacién de los
fabricantes es como fomentar el recuerdo de su audiencia.

En el aspecto de fabricante hubo una gran participacién de
fabricante nacionales, algunos de ellos, ya estuvieron en feria
hace algin tiempo y con esta nueva propuesta han vuelto a
exponerse, igualmente la presencia de fabricante extranjeros
ha sido bien numerosa. Se ha demostrado que los fabricantes
que apuestan por un proyecto que ofrece una experiencia
gozan de una tasa de recuerdo y asociacién mayor que con la
generacion de cualquier otro tipo de contenido. La experien-
cia en este caso se puede lograr colaborando en un proyecto
ferial o formativo de calidad.

Igualmente nos produce una gran alegria ver como el fabri-
cante andaluz también ha vuelto a tomar posicion en la feria,
con firmas como; Nekenia, Mayoral, Dorez, Laquinta, Eva
Martinez, José Varon, Pilar Batanero, entre otros, todos estos
fabricantes representados por compaiieros colegiados de esta
Seccién Textil.
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Hemos hablado de los clientes y fabricante y hacemos el
comentario también de la gran afluencia de compaiieros
Agentes Comerciales del sector tanto nacional como interna-
cional. En la primera jornada y por parte de la organizacién
ferial se le rindi6 un caluroso homenaje con motivo de su
jubilacién, al compaiiero Alfonso Moreno (del Colegio de
Barcelona y Presidente de la Seccion Textil), por su dilata
carrera como agente comercial de productos infantiles as{
como por su gran participacién con proyectos en beneficio de
todo el colectivo de agentes comerciales de Espaiia.

“FIMI apuesta por potenciar nuevos espacios en los que la
creatividad, los diferentes puntos de vista de entender la moda
y las nuevas formas de plantear un negocio son clave. Asi,
FIMI apoya y respalda el crecimiento de SEE ME y NEW
FIMI y plantea un nuevo espacio que da respuesta al interés
del visitante. Sin duda se inicia una nueva etapa”. En definiti-
va tanto compradores, fabricante, disefiadores como agentes
comerciales, salieron bastante satisfechos de un certamen
relanzando a nuevos propdsitos comerciales y profesionales.

La Seccion
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PN 054630302 |636852154  |CEAN BERMUDEZ, 14 2°C 41005 SEVILLA
NIGUELARREBOLAMEDE 954150819 |649849392 | CLARA CAMPOAMOR, 83 e RES (Sevill TR AN [ miguelamb@cgac es
JOAQUIN AYALA PERNIA 954942711 | 608767419 gﬁgﬁ%gﬁf_’g“ws' PBLQB 2 oL D08, ENCATES Yl ayala72@hotmail es
g O - BARRERA 954443169 666474201 | AV. CIENCIAS, 10 EDE. PREY BLQ.4 |10 O CION: jbarrera@mayoral com
RAFAELL BARRERO PRERA [954766305  |659606317 | CERRO DE LAS MARISMAS, 10 o ALIARE (Sevillyy | TEVIDOS CABLLERO | rafuelbartero@hotmai.com
NICOLAS BECH GOMEZ | 954540666 | 600539201 | CEFIRO, 14 4° 1ZQ. A PAQUETERTA nico_bech@yahoo.cs
RAUL CABRAL POLO 954643648 |620463025 | AVS FCOJAVIER 9 EDRSEVILLA2  [&008 CROTCTERIALEN: | rcapralsi@infonegocio.com
CARLOS CADENAS COSINOU[ 954225148 |607606124 | O’DONELL, 34 2° DCHA. 41001 CONFECCION GENE-| )« cadenascosinou@yahoo.cs
SEVILLA RAL

ff(’)slfm"lgs CAMPANARIO 5151196 APARTADO DE CORREOS N° 7 4Ti)91310AREs (Sevilly e CION ROPA 5 campanario @ telefonica net
g:%s:nnl/{;&%%smo 954171024 |629477240 | APARTADO DE CORREOS, 169 o LIARF (Sevill CONFECCION GENE- i tro@ielefonica net
fgg&f&?&ml‘m 954658071 |649989873  |BARRAUN® 153 A A
MEGUELA. DELEYVA 954125248 [653612074 | YUCA.4 N QUINTO (Sevilla ICI\%T;ETCIEIGN Jangeldeleyvaperez@hotmail.com
ALFONSO DIAZ RODRIGUEZ 954257131 [629591300 | CARCELERA.1-BAJO 1ZQ A TEXTIL-HOGAR | karitexsca@ono.cs
;‘il;%gAFISVEEBAN 954350357 647504701 FLOR DE SALVIA, 2 BLQ 3-3°D AS‘IIEQ?IOLL A IE[(J)ENIEII(I;I[?]/_\%F;X sergioestebanzamorano@gmail.com
R Oe0 GAMEZ 954643048 954921449 |AVDA.SANFCO.JAVIER, 12A82  [&008 TEXTIL-HOGAR | francisco-@r-gamez.com
PEDRO GARCIA GARCIA  [955677688  |676952582 | PLAZA BLAS INFANTE, 6 D ERMANAS (Sevila R
DIEGO GARCIA BARRERO  [054404726  [607514561 | DEMOFILO, 55 A TEXTIL-HOGAR | garciabarrero@telefonica.net
MANUEL GARCIALUNA  |954335348  |670445253 | SAN VICENTE DE PAUL, 10-A A CONFECCION GENE garcialuna@pardostelefonica.net
MANUEL GARCIA REAL | 954335348 SAN VICENTE DE PAUL, 10-A N CONFECCION GENE-
gﬂgg 1(\:/[?41?3[1}]1? 954317910 686763534 BARRAU, 15 3° A AS‘IIEQ/IISLL A ggg:?ﬁg{g\%?L pacogpelayo@ gmail.com
gﬁ;g:ég GIMENEZ 954676785 677558111 CUEVA DE LA PILETA, 2 BLQ.13 3° A AS‘llio\floLL A ggEFECCION GENE- jimeneznarvaez@ono.com
ﬁg‘é‘;‘;‘%ﬁg"m GARCIA 1 o54154480  [617611340  |HDA. EL CARMEN, CASA 24 T RES (Sevilly E’E%LETERTA’LEN' cduardodelcarmelo@gmail com

0: JOSE C. HARO LUCAS 054932835 | 653865138 EQYR)RAU N ILOCALBAJO (HTA. 14000 O T IONROPA aro_representaciones@hotmail.com
IGNACIO HARO LUCAS 054932835 |653865138 EQYR)RAU N'ILOCALBAIO(HITA- (2000 ICN%IXI;ETCIEIGN ROPA |40 _representaciones@hotmail.com

: A0S HERNANDEZ |04 05035 | 666473300 | PADUA, 5 (NUEVO QUINTO 5° FASE) i,}gi?TEQUINTO Sevill &%I‘&ETCHC‘IGN jchez@mayoral.es

f{%’})‘f:[]gmeZERNANDEZ 954789559 AVDA. ANDALUCIA, 16 éﬁg&%@sggﬁm &%IZI;ETCIEION ichez@mayoral cs

G PEDRO JIMENEZ NAVARRO [954405891  |609685806 | MALAYSIA, 3 PORTAL 4-5° B A CONFECCION GENE pedrojimenez_6@hotmail.com

Q JAIME JIMENEZ HIDALGO | 954156483 CARMEN DE BURGOS, 9 e RES (Sevill ERQUETERIALEN: | joimejh@movistares

O MANUEL LOPEZ VIDAL 607444097 |VALERO, I5 BUZ URB. COMODORO  [{I710 (Sevile OPRE CION ROPA
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asistentes a nuestras reuniones

ALEJANDRO MARTIN DIAZ |054350357  |652616733  |Cruz Roja n° 66 A CONFECCION INFANTIL |a.martin@mayoral.com
&%zéggomo MATEU  osios7o41  [esisesasz  [satsuma, 2460 A PAQUETERIA-LENCERIA |jamateuq@gmail com
mc&co RMOLINA 1954061707 |626978177  |ARBOTANTE, 5 6°A A PAQUETERIA-LENCERIA |molinfer@hotmail com
ANTONIO MORA CARAZO  |054722581  |661268980  |CANONIGO, 106 1° ;‘slzg?lgos HERMANAS SSE%JCLI%IE FANTIL |, moras@hotmail com
%{E‘ZLENA MOTA 954570726 |677529695  |MARIANO BENLLIURE, 46 A CONFECCION SENORA | magdamota57@yahoo.es
ENRIQUE NEIRA CILFREDO |954251592  |670673395  |TIERRA DE FUEGO, 11 e RTINAS (Sevillyy | CONFECCION GENERAL |cadomar@gmail com
gﬁgfl%géwmo 955764773 |610822146  |JOAQUIN TURINA, 24 é}%zfsz’jﬂ]f)MAREs DEL |PAQUETERIA COFEC | ramonpalomino@telefonica.net
FRANCISCO PEREZ CRUZ (954276542 [649183070 |1 SEBASTIAN ELCANO, 18:C 2B [$101} CONFECCION GENERAL |fpc@telefonica.net

DAVID PEREZ PADURA 954582998 |629466111  |CRISTO DE LA SED, 102 LOCAL LA PAQUETERIA-LENCERIA |d perez2@cgac es

PEDRO PEREZ GALAN 955776617 [615643621  |AV.DE OLIVARES PARC3LOCALC  [}H11Y 3%%(?5318; CONFECCION INFANTIL |pp-galan@hotmail com
ADOLFO PORTILLO GUERRA| 055685625 |626768010  |PLZ. ALMOTAMID, 14 ‘ggg%’xgﬁ%i Eﬁa) CONFECCION INFANTIL |adolfoportilloguerra@yahoo e
FEDERICO POUZOLS RIOS (954341428 [627900785  |ENRIQUE ORCE MARMOL, 44°A  [41010 PAQUETERIA-LENCERIA |federicopouzols@hotmail com
%%E%E?MOS 629079745 MARGARITA, 7 2° DCHA. g;i({?fLL A g‘?{g%%?féA_LENCE_ m.a.ramos@ono.com

JUAN M. RISCO OLIVA 954632762 |639201919  |BEATRIZ DE SUABIA, 119-1°C e A TEXTIL-HOGAR risolis@hotmail.com
R O RIVAS 954331706 |609517305  |ALVARO PELAEZ,2 A g&NFECCION’PAQUETE‘ Irivas| @hotmail.com
%’[};ggIE:ng)DRIGUEZ 954563964 BOTEROS, 19 A CONFECCION GENERAL

MANUEL ROMERO GARCIA |054182486  |696808211  |POCILLO DE GILVAN, 84 4192 MARENADEL | CONFECCION INFANTIL |mrg21j@hotmail com
IS SANCHEZ 954281974 |670759515  |PLZ. RIOFRIO, 6 2° DCHA A PAQUETERIA-LENCERIA

MANUEL VERDUTEDIAZ ~ |955723058 629538676  |TORRE DEL ORO4 ;;gliiflwos TEXTIL-HOGAR comercialverdute@yahoo.es
PDUNDOVILLANUEVA  osa713848 (620403849 |LAJUNQUERA. 3 élgg?g;lfggc(gﬁlﬁf LA|CONPECCIONROPA | ropainfantil @eduardovillanueva.net
e YANEZ 954704381 [678427755  |DR ANTONIO CORTES LLADO, 3-4° |41 CONFECCION GENERAL

Composicion de la Actual Junta Directiva de la Seccion

Presidente
Miguel Arrebola

Secretario
Federico Pouzols

Vocal
José Carlos Haro

Vocal

Miguel A. de Leyva

Vocal
CandelariaYanez Sanchez

* Para anunciarse en esta Revista contactar con el Colegio (Seccion Textil).
TIf.: 954 56 03 36 — Fax. 954 56 06 16 — E.mail: sevilla@coac.es
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NURIA FERRER

www.nuriaferrer.com
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LOS TIEMPOS CAMBIAN, EL ESPIRITU NO
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medias y pantys desde 1976
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articulo titu-

lado

“Represen-

tar al que
representa” lleg6 a mis manos
por puro azar, se trataba de un
Editorial que a su vez hacia
referencia a un articulo del
boletin “El Agente Comercial”
publicado en febrero de 1928
por nuestro Consejo General.
Como otras tantas cosas que
uno lee, pensé que a pesar del
tiempo transcurrido, el articulo
no habfa perdido vigencia,
incluso que seria interesante
que los compaiieros lo compar-
tieran.

Lo consideré un articulo car-
gado de mensajes, un verdadero
decédlogo de intenciones acerca
del auténtico sentido que debe tener la Colegiacion, y no s6lo como Entidad Corporativa sino como el reflejo general de
cada uno de sus componentes, entendiéndola como el principal instrumento para la dignificacion profesional emergente
desde la “conciencia colectiva”. Y es que, si partimos de la base de considerar al Agente Comercial como “el que figura,
simboliza, informa, manifiesta o hace las veces de otro, y el que tiene mandato representativo de una colectividad cual-
quiera”, la figura del Colegio debiera ser la de representar al que a su vez representa.

Dicho esto en cuanto al colectivo, quisiera resefiar como no son pocos los profesionales de este, o de cualquier otro ambi-
to, que con su ejemplo y dedicacion ennoblecen su profesion y dan cardcter al colectivo del que forman parte; esto es, que
quizds entreguen mas de lo que reciban del grupo al que pertenecen. Dentro de estos ultimos encontramos al Agente Comer-
cial D. José Cabral Carrascosa, quién después de 50 afios de actividad profesional sigue ostentando y proclamando orgu-
lloso las Titulaciones que €l mds valora, esa de “Agente Comercial” y la de sentirse a su vez representado por su Colegio.
Don José Cabral es el fiel ejemplo de ese Profesional en vias de extincion, recopilador de las técnicas y estrategias de sus
predecesores y espejo y modelo de quienes le sucederan; a todos nos consta, que tal vez influenciado por los productos que
representa siempre se desenvolvié en el mundo del comercio de una manera intima, delicada, y con la total transparencia y
sutileza que desprenden sus muestrarios.

Después de 50 afos “Pepe Cabral” parece no haberse cansado de desempefiar ese papel y comprobamos como ahora su
“sombra” tras la jubilacion , sigue encargada de transmitir esos principios, esos valores a su hijo Ratil, quien siguiendo los
pasos de su padre ha contribuido en la creacion y reconocimiento de “Representaciones Cabral”. El azar ha querido que
Pepe Cabral reciba de su Colegio el Titulo de sus bodas de Oro en la colegiacion al mismo tiempo que su hijo Raul recibe
el de las bodas de Plata. ;Coincidencia?, si, en el tiempo. Por lo demds, profesionalidad casi inmemorial.

Muchas felicidades y muchas gracias a los dos por el ejemplo, en nombre de vuestros compaiieros de la Seccion 9* “teji-
dos, confeccion, paqueteria y merceria”.

Dogamor.

pagina 2/ Noviembre / 14 ndmero 7

\Vielel®




\Vodo Hoy

oic’m

Se

o
Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Sevilla 9,
2
¥
7

pasado dia 24 de Octubre tuvo lugar en la
sede del Ateneo de Sevilla el “dia del
Agente Comercial “donde se desarrollo la
celebracion de los actos de entrega de
diplomas por parte del Colegio. Se entre-
garon los diplomas conmemorativos a todos aquellos compa-
fieros que cumplian sus bodas de plata de pertenencia a nues-
tra institucion.

En tan emotivo dia los compaiieros de la Seccion “9 Textil
Sr. Raul Cabral, Sr. Pedro Garcia, Sr. Luis Rodriguez, Sr.
Emilio Cervera, Sr. José VillagOmez, Sr. Antonio Alvarado,
Sr. Rafael Vallejo, Sr. F°. Javier Ortiz, Sr. Vicente Gémez, Sr.
Manuel Lopez, Sr. Fernando Aguilar, fueron distinguidos por
sus bodas de plata.

Noviembre / 14 niGmero 7 pagina 28
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del

Comercial

La Junta de Gobierno del Colegio también hizo entre-
ga de una distincion al compaiiero el Sr. José Cabral
Carrascosa con motivo de sus bodas de oro en la cole-
giacion. El Presidente del Colegio de Agentes
Comerciales de Sevilla D. Francisco Pérez Moron,
fue el encargado de este motivo homenaje.

Desde la Seccion “9” Textil, le damos a todos los
compaiieros la mas sincera enhorabuena y el deseo de
un futuro profesional de lo mas prolongado.

La Seccion
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La moda sostenible
“se pone de moda”

ha preguntado alguna vez que hay detras del

S e pantalon o camisa que lleva puesto? Si es asi,

usted puede ser un potencial usuario de moda

nlble Como ha ocurrido en otros sectores, desde hace

unos afios, la industria de la moda también se halla inmersa en

un replanteamiento integral de sus procesos con la vista pues-

ta en garantizar un futuro mejor a las generaciones venideras.

Algunas empresas, disefiadores, organizaciones sociales,

administraciones ¢ instituciones gubernamentales ya estan
concienciadas pero falta lo mas importante: el consumidor.

Extracto del articulo de Carolina Lopez Alvarez.
Publicado en “Profesiones” n° 146 de Diciembre 2013.

Decia Ali Hewson, creadora de la firma de moda ética
EDUN: “Llevamos con nosotros las historias de las personas
que hacen nuestra ropa” . En ocasiones, como se ha puesto de
manifiesto en los Gltimos afios, esas personas no viven ni tra-
bajan precisamente en las mejores condiciones. Las tragedias
ocurridas en paises menos desarrollados y el cada vez mas
acuciante agotamiento de los recursos naturales han demos-
trado el alto riesgo de las dinamicas de mercado basadas tini-
camente en el beneficio econdmico. De ahi que en la industria
textil y de la moda se empiece a hablar de conceptos como el
de moda sostenible, ética o ecologica, que hacen referencia a
una forma de actuar teniendo en cuenta no solo los ingresos
econdmicos sino también factores sociales y medioambienta-
les.

El impacto de la produccion y el consumo. Gema Gémez,
fundadora de SlowFashionSpain (SFS), explica que el térmi-
no “moda sostenible” tiene que ver con como afecta la pro-
duccién y consumo de una prenda en cada etapa, desde su
produccion a su ciclo de vida completo (en el que incluimos
el uso de la misma en casa, es decir, lavados, planchados, etc.)
en ocho areas de impacto: el uso intensivo del suelo, el con-
sumo de agua, el uso de quimicos que se vierten al medio
ambiente, el uso de quimicos que afectan a la salud de los tra-

bajadores y consumidores, la emisién de CO, que emite la
produccion de la prenda, como se esta afectando a la biodiver-
sidad, los residuos que se generan en este proceso, y el trato
que se estd dando a los trabajadores que han producido esa
prenda. Bajo el concepto de “moda sostenible” se incluye
tanto a la moda ética —en la que se incide mas en el aspecto
social- como a la ecoldgica —que presta especial atencién a la
naturaleza-. No obstante, la experta se inclina también hacia
el término Show Fashion, que nacid en el Reino Unido de la
mano de Kate Fletcher en 2007 para referirse a un nuevo
ritmo en la produccion mas lento, en contraposicion al fast
fashion, donde lo que prima es la rapidez en la manufactura y
consumo de la ropa y el bajo precio de las prendas.

» “El futuro depende, en gran medida, de la elec-
cion de los consumidores y del trabajo de disefia-
dores y marcas sostenibles para ofrecer un pro-
ducto atractivo y asequible para todos los publi-
cos”, sefialan las blogueras de Backstage Ladies.

Espaiia, en el buen camino. Aunque Estados Unidos, Reino
Unido y los paises nordicos han capitaneado desde hace tiem-
po la concienciacion e implementacion de la sostenibilidad en
todos los ambitos —el de la moda incluido-, hoy en dia, tal y
como resaltan Pilar Hernandez y Susana Rodriguez, creadoras
del blog sobre Responsabilidad Social & Moda, Backstage
Ladies, tanto en Espafia como en un gran ntimero de paises
existen numerosos proyectos de moda sostenible y consumo
responsable de ropa. “Espafia tiene una gran tradicion textil y
en la comunidad profesional hay perfiles que estan siendo
pioneros en la utilizaciéon de materiales, en formacién o en
formas de produccion”... un estudio reciente de Nielsen afir-
maba que, en Espafia, un 40% de los consumidores encuesta-
dos estarian dispuestos a pagar mas por productos y servicios
de empresas comprometidas con la Responsabilidad Social
Corporativa, Si se tiene en cuenta a los consumidores de todo
el mundo, este porcentaje asciende al 50%.

I Cita extraida de Somos lo que vestimos, elaborado por el Gobierno de Aragon y ECODES.
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La necesaria implicaciéon de todos los actores. En este sen-
tido, Leticia Junquera considera que las empresas deberian
fomentar u promover nuevas formas de produccion y consu-
mo, pero también es importante “informar y formar al consu-
midor, ya que la mayoria de las personas desconoce que hay
detras de una prenda y, por eso, la demanda es tan baja”. Para
ella, los prescriptores de marcas y las plataformas digitales
son dos vias de comunicacion en auge y mucha mas cercanas
a la sociedad. Ademas de proporcionar informacion a los con-
sumidores, se debe formar a los disefiadores en sostenibilidad.
En palabras de Susana Rodriguez “el futuro depende, en gran
medida, de la eleccion de los consumidores y del trabajo de
disenadores y marcas sostenibles para ofrecer un producto
atractivo y asequible para todos los publicos”.

Sin embargo, para hacer frente de forma contundente a los
desastres sociales y medioambientales — en muchas ocasiones
vinculados a la deslocalizaciones efectuadas por el sector de4
la confeccion desde los afios 70- resulta imprescindible la
firme implicacion de todos los elementos y agentes sociales
en este reto.

Por desgracia, tuvo que
ser el derrumbe del edi-
ficio Rana Plaza de
Bangladesh, con mas de
mil personas fallecidas,
el que encendiera la
mecha y provocara la
reaccion de gobiernos,
sindicatos, compailias y
organizaciones sociales.
En palabras de Gema
Goémez: “en alglin
momento habrd un
punto de inflexion y, ese
dia, solo las empresas
que ya estén funcionan-
do con estos criterios
seran las unicas que
sobreviviran”

Mas informacion en:

http://www.slowfashionspain.com/
http://www.backstageladies.com

Pueden consultar el articulo completo:
http.//issuu.com/unionprofesional/docs/profesiones_n146
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uvimos la presencia del Letrado del Colegio D.

Antonio Cadilla Alvarez Dardet, el cual nos explicé

y detallé sobre la sentencia que dict6 el tribunal de
Justicia Europea con respecto a lo que vulgarmente se cono-
ce como ““ céntimo sanitario”. D. Antonio explicé que no era
sanitario, sino que era un impuesto sobre hidrocarburos con
el que recaudaban tanto Gobierno Central como Comunida-
des Auténomas y que en contra de lo que se publicd, no se
acredit6 nunca que esa recaudacion haya sido destinada a la
sanidad. Prosigui6 el Sr. Cadilla que en calculos mas exac-
tos la recaudacién del mismo supuso un ingreso por parte de
Gobierno y Comunidades Auténomas de unos trece mil
millones de euros. Siendo unas de las herramientas basicas
el vehiculo, el Agente Comercial seria una de las figuras mas
perjudicadas en soportar este impuesto. Después de la inter-
vencion de varios compaiieros haciéndole referencia espe-
cial en la obtencion de facturas de los dltimos 10 afios, o sea
el tiempo desde el 2002 al 2012, el Sr. Cadilla nos recomen-
dé a todos el pedirlas pues es el requisito indispensable para
la reclamacion de las cantidades pagadas indebidamente,
recorddndonos a todos que el Colegio habia disefiado y
aprobado una disposicion para esta reclamacion para todo el
colectivo.

Otros de los puntos interesantes en este apartado, fue las pre-
guntas que le trasladamos al Sr. Cadilla con respecto a los
contratos mercantiles, de agencia o cualquier acuerdo que
hubiera de Agentes a Empresas, ante la pregunta de los com-
paiieros, de que si empresas anularan o modificaran sus con-
tratos sin previo aviso o acuerdo por parte de esta, el Sr.
Cadilla nos clarificé que la validez y el cumplimiento de los
contratos no pueden dejarse al arbitrio de una de las partes,
que el contrato en lo esencial es un acuerdo, una concurren-

i
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cia, un encuentro de voluntades por el que libremente, nos
obligamos a dar alguna cosa o prestar algin servicio. Otro
compaiero preguntd, que ante la ausencia de contrato, que
es lo que podia pasar, el Sr. Cadilla comenté de nuevo lo
antes dicho y que la primera factura a emitir por la empresa
en su caso lo podria testificar. Siguiendo el debate, otros
compaileros preguntaron, por si le quitaban zonas de trabajo
y otros por asuntos como, si las empresas estuvieran en una
concursal o ere. El Sr. Cadilla, nos comenté al respecto que,
s6lo cuando las mismas voluntades que han llegado a este
acuerdo deciden, de forma conjunta, modificarlo, podra
entenderse vdlida y ajustada a derecho tal modificacion.
Pero nunca serd valido ni ajustado a derecho que una sola de
las partes decida su modificacion. Por lo tanto, no existe
obligacion alguna para aceptar esas nuevas condiciones que
desde la empresa pretenden imponerse en algunas ocasiones.
Dandole las gracias todos los asistentes al Sr. Cadilla, él nos
traslado a todos los presentes, la de prestar este servicio a
todos los compaiieros cuantas veces fuese necesario.

La Seccion
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LA SECCION

nte un buen nimero de asistentes el pasado 22 de

Noviembre, tuvimos en la sede de nuestro Colegio

una reunioén conjunta de las secciones del Mueble
y Textil, dicha reunién se celebro para presentar la Revis-
ta n° 6 de la seccion Moda Hoy y las Ferias HABITAT
(decoracidn, textil y hogar) y FIMI (el universo de la
infancia). En primer lugar, nuestro Presidente de la sec-
cioén D. Miguel Arrebola, agradeci6 la asistencia de todos
y paso la palabra al Presidente del Colegio D. Francisco
Pérez Mordn, éste agradecido también la asistencia de
todos pero en particular a los directores de las Ferias
HABITAT D. Maximo Solaz y FIMI D* Alicia Gimeno,
por venir hasta nuestro Colegio para presentar sus Ferias.

D. Méximo Solaz presenta la Feria HABITAT, acompafia-
do de unas diapositivas, al final algunos compaiieros de
los presentes se interesaron por algunas cuestiones de la
misma. D* Alicia Gimeno present6 la Feria FIMI, que al
igual que su compafiero, también se acompaind de unas
diapositivas, destacd que la Feria se traslada de Valencia
a Madrid y explica la intencion de hacer una Feria itine-
rante, a continuacion Diia. Alicia da la palabra a D. José
Varoén, miembro ejecutivo de la Feria y expositor de la
misma para dar a conocer su experiencia, primero como
representante, luego como distribuidor y finalmente como
fabricante. También hubo lugar para que varios compafie-
ros intercambiaran algunos comentarios con la presidenta
de FIMI.

D. Miguel Arrebola presenta el ya n° 6 de nuestra revista
Moda Hoy, agradeciendo a todas las personas e institucio-
nes que la han hecho posible y animando a todos a seguir
colaborando para el proximo niimero. Miguel, comunica
que no se lee acta anterior ni se abre, ya que ha sido una
reunion conjunta con la seccion del Mueble, ésta se leera
en la proxima reunion de la seccion, la cual, se celebrara
en Junio del 2014. La reunién finaliza con la invitacion
por parte del Colegio a un refrigerio.

Federico Pouzols Rio Secretario de la Seccion Textil.
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Materias

veces  cuando
Muchas::-:

algin  producto
nuevo, no nos percatamos de que material o tejidos pue-
den estar hechos y errobneamente podemos estar dando
una informacién equivoca a nuestros clientes, simple-
mente en muchos de los casos por no leer la composi-
cion que pueda tener dichos productos. El conocimiento
basico de lo que podamos ofrecer como garantia de
venta y uso posteriores, hoy en nuestros dias es un ele-
mento basico en nuestras acciones comerciales, muy
valorados por nuestros clientes, es por ello que nos
vemos obligado a recordar, que es lo vendemos y para
que puede ser su uso, cual es su composicion, etc.Hay
una cantidad importante de materias primas, pero no-
sotros nos vamos a centrar en lo que basicamente pode-
mos conocer mejor en nuestros ambitos

Si comenzamos por el Aquatex es un tejido de punto de
micro fibra muy suave y esponjosa que tiene una muy
alta absorcion de la humedad, se usa para, chubasqueros,
parcas, prendas deportivas, etc.

» El Algodén, que es quizés uno de los que mas conoz-
camos, es una fibra natural muy agradable a la piel se
extrae de los pelos de semillas de la planta de algodon.
El algodon es transpirable, muy absorbente, durable y
resistente a la rotura, infinidad de prendas de vestir y no
vestir se puede relacionar con el algodon.

» La Franela o tela de algodon perchado de dos caras
con muchos usos. La Franela de algodén suave se utili-
za a menudo en contraste con la franela de lana para las
camisas deportivas, ropa de nifios y de noche y ropa de
cama.
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» El Interlock es un tejido de punto que se ve igual en
ambos lados. Es causada por la combinacion de dos
Rippwaren con la puntada derecha / izquierda. Por ani-
dando los dos productos de costillas estan conectados el
uno al otro, que se puede ver en ambos lados solo pun-
tadas de friccion. Los puntos del revés en el otro lado se
encuentran en el interior del tejido de punto. Se trata de
un bien, tejidos de punto con estabilidad dimensional se
hacen de la ropa de noche de alta calidad y camisas.

» El Spandex es una fibra elastica sintética que se utili-
za principalmente para mejorar el ajuste y comodidad.
Se mezcla con otras fibras tales como algodon o nylon,
dependiendo del proposito de su uso en diversas canti-
dades. Spandex es extremadamente flexible, facil de
limpiar y resistente a la deformacion.

» Jacquard, término colectivo para todos los tejidos con
un patrén, es decir, el patron de la tela es creada por rela-
tivamente complicado el control de los hilos de urdim-
bre durante el tejido o proceso de tricotado. Este tipo de
alta calidad de los patrones fue nombrado por JM Jac-
quard, en 1805 inventd un telar especial que permitio
una mayor produccion de esta calidad sofisticada. El
Jersey hoy en dia, un término colectivo para tejidos de
punto. El single jersey tiene el derecho y los bienes lados
izquierdos. Jersey es flexible, suave, también transpira-
ble, absorbente y adecuado para el secado a maquina.

» La Microfibra es una fibra de alta tecnologia moder-
na que puede ser producido a partir de una variedad de
fibras sintéticas y celuldsicas. Micro fibras son particu-
larmente hilado fino y son mas finas que la seda mas
fina fibra natural, hoy en dia el mundo de la ropa interior
tanto en Sras. como en caballeros, se usa la microfibra,
bragas, sujetadores, pantys , fajas y un largo etc.
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» El Modal la materia prima de estas fibras es la pulpa
de madera que esta hecha de madera de haya. Es por
eso que usted llama Modal como una fibra “natural”.
Fibras Modal hace que el tejido suave y flexible. Modal
es especialmente bueno como el dia y ropa de dormir
adecuada para la ropa consciente cuerpo. En la busque-
da de cada vez mejores fibras, la fibra modal fue des-
arrollado por Lenzing: Lenzing Modal.

» El Poliéster es una fibra quimica sintética. Esta fibra
es resistente al desgarro y la abrasion, alta elasticidad,
arrugas resistentes y es perfecto para el uso en casa. A
diferencia de otras fibras, la absorcion de la humedad es
muy baja en poliéster.

» O la Viscosa es el mas “natural” de todas las fibras
hechas por el hombre. Esta hecha de celulosa regenera-
da (a partir de haya material o abeto o no algodon hila-

ble) producidas y elaboradas en telas que fluyen ligeros
y suaves. Viscosa tiene una absorcion de humedad muy
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primas

contraste con el algodon un aspecto brillante.

Seguramente podriamos encontrar y definir muchisi-
mos mas materias primas para la confeccion o manipu-
lacion de productos del vestir, como podian ser el
Sudor, Velour, Voile, distintos tejidos tejanos, etc.,
pero entonces nunca acabariamos nuestro relato sobre
las fibras o materias primas. Hemos hecho una recopi-
lacion de las mas importantes con el fin de refrescar
nuestra memoria en estos aspectos.

La Seccion
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Interiores Bebé, Nifios y Comunion

Remallaire. 28
08302 MATARD

peraf@puntopera.es
Tel. 37415920

www.puntopera.es

Manuel Romero - 694 80 82 11

J. Antonio Ponce Navarro « Movil: 639579312 » joseantonioponce@hotmail.es
Zona de representacion: Cadiz, Huelva y Sevilla
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Calendario de Ferias 2015

» BREAD & BUTTER
Una de las ferias de moda urbana mas importan-

tes del mundo, regresara a Fira de Barcelona del
8 al 10 de enero de 2015.

» DEBODA
Torremolinos, Espaiia. 09.01.2015 -
11.01.2015.Celebramos la décimo quinta edicion
Deboda 2015, que tendra lugar en el Palacio de
Congresos y Exposiciones de Torremolinos, los
dias 9 al 11 de Enero de 2015.

» FIMI otoiio invierno 2015:

Feria de moda infantil y juvenil FIMI. Madrid, » MOMAD METROPOLIS
Espaiia. 17.01.2015 - 19.01.2015 2015 Madrid, el Salon Internacional del Textil,
Calzado y Complementos sera la marca de la
» MOMAD METROPOLIS nueva feria de Moda multisectorial organizada
Salon Internacional del Textil, Calzado y Comple- por Ifema, y celebrara este afio su segunda edi-
mentos Febrero 2015 Madrid, Espafia. 08.02.2015 cion entre los proximos dias 11 al 13 de septiem-
-10.02.2015 bre de 2015.
» HABITAT Valencia 2015 » PASARELA GAUDI NOVIAS
Feria internacional mueble Valencia 05 mayo 2015 - 08 mayo 2015 Barcelona
Feria Internacional del Textil, Hogar y Decora- Desfiles de Colecciones de Moda Nupcial
cion
Fechas: 09.02.2015 - 13.02.2015 » BCN BRIDAL WEEK: SALON NOVIA
ESPANA

08 mayo 2015 - 10 mayo 2015
Salén Internacional Noviaespana

» FIMI, dia Magico By Fimi
Feria de la ceremonia y comunion
Madrid, del 15 al 17 de Mayo 2015

» DENIM BY PV
Del 27 al 28 mayo 2015, Montjuic
Salon Europeo de la Industria y Tendencias del
Denim Profesional
http://www.denimbypremierevision.com/

» Mercedes-Benz Fashion Week Madrid
Del 6 alll de Febrero 2015, Madrid

» FIMI verano 2015:
Feria de moda infantil y juvenil FIMI. Madrid,
Espafia. Julio.

pagina 39 Noviembre / 14 namero 7

\oda Hoy




L
diliy

25 anos

Secretos para una
silueta perfecta

VIDAL AYMERICH, S.A. Representaciones Cabral, S.L.
Barcelona

Tf.: 933019442 MOVIL: 629465025
Fax: 933 189 840 RCABRALSL@INFONEGOCIO.COM

REPRESENTACIONES SEVILLA'Y HUELVA
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comercial@varonehijos.com
www.varonehijos.com
955 99 82 61






