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Editorial

aludos a todos, espe-

ro que esta campana os

haya ido mejor que la an-
terior.

Tenemos una seccion Tex-
til viva y con muchos frentes
abiertos:

- Nuevo empuje a la feria
de Madrid con la unién de
FIMI e IFEMA Madrid, la
posible unién de puericul-
tura y textil de nuevo como
en ferias anteriores.

- Presentacion de la feria en
la reunion de nuestra sec-
cién presentada por su pre-
sidenta.

BARANDI

Cambio de impresiones so-
bre las anteriores ferias e
intentar mejorar en todo lo
posible la repercusion me-
didtica necesaria para las
ferias de estas ultimas edi-
ciones.

Formas futuras de afrontar
nuestra revista.

En nuestro sector tenemos
continuamente que reci-
clarnos y actualizarnos a
los tiempos que vivimos,
la forma de vender de aho-
ra ha cambiado mucho de
la de hace 10 afos, précti-
camente todos utilizamos

medios informdticos nue-
vos, igual que avanza la
tecnologia tenemos que ir
avanzando y adaptando-
nos para darle a nuestros
clientes una presentacion
moderna y actualizada.

La venta online ird toman-
do cada vez mas fuerza en
nuestra cuota de mercado
y no estamos lo suficiente-
mente preparados, hay que
adelantarse a los cambios.

Animo a todos, un cordial
saludo.

® Punto Blanco

Pedro Garcia Garcia

Agente Comercial Colegiado
Cadiz, Cordoba, Huelva y Sevilla

Plaza de Blas Infante, 6 - 41700 — Dos hermanas - Sevilla

676952582 Invernon56@hotmail.com
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“Ideas e Inquietudes”

Miguel Arrebola Medina

Presidente del Colegio Oficial de Agentes Comerciales de Sevilla

I tipo de consumidor ha cambiado y eso hace que todos debamos aceptar ese

cambio, desde las empresas que ofrecen servicios , pasando por los Agentes

Comerciales que las ofertamos a nuestros retails y estos como ultimo eslabén
de esta cadena , persuadir al nuevo consumidor , por cierto mas conocedor de los
productos, en calidades,precios,disefos,etc.

Centrandome en nosotros los Agentes Comercialesy sabedores de nuestra labor en

esta cadena entre nuestros representados y nuestros clientes, deberiamos sobre todo y primero la de optar de superar
nuestros prejucios, para con ellos superar o mejorar nuestra relaciéon con nuestros clientes. Nuestra revista Moda Hoy
trata precisamente de ello, el acercamiento que podamos tener con nuestros clientes y nuestros representados.

No salgas a vender sin haberte quitado de la cabeza ese prejuicio de ... “esta visita serd una pérdida de tiempo” .Cuando
cualquier encuentro con un cliente es una oportunidad para vender, preparar una futura venta o aprender cosas utiles
para otras visitas. En tu vida comercial, te puede tocar vender en cualquier situacion y es un asunto a tener en cuenta.

Hoy no voy a vender, no sé explicar bien este nuevo producto, mi empresa tiene mala fama, me falta don de gente,
mi competencia es mejor, etc. No conseguirds crecer como vendedor si no eres capaz de plantearte retos cada vez
mayores, si no eres capaz de superar estos prejuicios, la auto motivacién debe ser una herramienta de viaje para ti, y
trasladarsela a tus clientes que también lo necesitan. Comparte tus problemas con tus clientes, compaiieros o tus jefes
de ventas, seguro que entre todos se pueden ir encontrando posibles soluciones a las dificultades del dia a dia y los mas
importante, fijate tus propios objetivos, conformarte con lo que tienes elimina la motivacién.Planteate los logros que
quieras alcanzar en cada etapa de tu vida profesional.

Compaineros, desde aqui también os hago un llamamiento para la defensa y apoyo a nuestros clientes, que también
lo estédn pasando mal en muchos casos, el tipo de consumidor ha cambiado y eso frena sus ventas. Los consumidores
van cambiando, se adaptan al ritmo que lleva la economia y este afo la desaceleracion en la ultima parte del aiio se
ha notado. Por ello creo que nosotros los Agentes Comerciales debemos en mayor medida difundir todas las ideas y
herramientas que les podamos facilitar en de la medida de lo posible. Animo a todo aquel compaiiero o cliente, a que
también utilice esta herramienta que se llama Moda Hoy , donde podran expresar sus ideas e inquietudes.

A tod@s, amigos, clientes, compaiieros de la Seccion Textil os deseo lo mejor para lo que resta de ano y que el venidero
llegue con herramientas de buenos deseos.

“las ventas dependen de la actitud del vendedor, no de la actitud del prospecto”

William Clement Stone
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Decalogo de intenciones Secci()“
de nuestra revista ) -
Mabadd Textil Seccion

- profesionales I exti I

ar nuevas oportunidades de
negocio

Poder encontrar nuevos colaboradores

Establecer nuevos contactos, tanto con
clientes como fabricantes
Poder potenciar nuestra cartera de clientes
Intentar llevar nuestra revista a sectores y
zonas por descubrir
Tratar de impulsar nuevos servicios
Donde las empresas puedan promocionarse y
contactar con Agentes Comerciales
Coordinar acciones con organismos, ferias,
instituciones o asociaciones
“La base de esta seccion es conseguir un
grupo que sea referente de
compaiierismo tanto en el desarrollo de

sus labores profesionales como en el
ambito personal”

Noviembre / 18 ndmero 11 pdgina 10
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Todos tenemos que ser profesionales

Miguel Angel de Leyva Pérez

Presidente de la Seccion

a nos encontramos en la ediciéon ndamero XI de nuestra revista, espero que
nuestro proyecto os ilusione.

Como presidente de nuestra seccién me atrevo a decir que este afio ha sido
duro para todos por la incertidumbre climatica que afecta muchisimo en nuestro sector.

Tenemos que buscar un tipo de producto atemporal que el cliente pueda defender toda la campaiia y sobre todo intentar
respetar unas fechas de rebajas para que los beneficios de nuestra clientela sean superiores.

Normalmente cuando la campana ha sido mala, los clientes se ponen nerviosos y reducen pedidos o anulan sin més
miramientos, sin pensar que detras de esos pedidos hay un trabajo, un desplazamiento, un tiempo invertido.

Tenemos que dejar claro que cuando se hace un pedido se hace con todas las consecuencias y no se puede anular o
rectificar, siempre que no haya un motivo justificado.

Hay que valorar el trabajo del Agente Comercial y no tener la incertidumbre de una venta de campana que normalmente
puede llegar a mermar entre un 10y un 15.%.

Nadie obliga al cliente a comprar las camparias y todos tenemos que ser profesionales.

Las campaiias son necesarias porque sin ellas no habria una previsién parala fabricacién y se verian desabastecidos. Evita
desplazamientos a mayoristas y tiempo, sobre todo evita que la imagen de su negocio se repita con cualquier otro de nivel
inferior, hay que buscar la exclusividad y controlar el producto, a la hora de vender tendrd un margen superior.

La artesania y la moda andaluza es valorada en todo el mundo y tenemos unas armas importantes para usarlas bien.

Un saludo cordial para todos.

pdgina 11 Noviembre / 18 nldmero 11
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FIMI, NUEVA ESTRATEGIA,
NUEVAS FECHAS,
NUEVA UBICACION
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Alicia Gimeno

a proxima edicién de la Feria Interna-
Lcional de Moda Infantil y Juvenil, la 882

edicion de FIMI, viene cargada de no-
vedades y con un objetivo claro: su comercia-
lizacién a nivel internacional. En base a este
claro objetivo, el certamen ha decido iniciar
un nuevo rumbo con un importante cambio
de estrategia, cambio de fechas de celebra-
cién y una nueva ubicacion.

Todos los cambios que ha preparado FIMI
tienen, en palabras de su directora, Alicia Gi-
meno, “el objetivo de continuar siendo el es-
caparate de las mejores propuestas de moda
infantil y juvenil que tienen el diseio, el po-

Noviembre / 18 nlmero 11

sicionamiento y la calidad de las marcas espanolas” y ademads afade
que “la préxima edicién de FIMI se convertird en el meeting point de
la moda infantil espafola que nadie se quiere perderse, ni oferta ni de-
manda’

FIMI una nueva estrategia con mas “made in Spain”

Una nueva estrategia orientada el 100% a captar la atencién del com-
prador que busca el “made in Spain’, por lo que FIMI ha preparado una
accion especial encaminada a captar a los principales compradores de
paises objetivos como Emiratos Arabes, Estados Unidos, Kazajistan,
Rusia o Uzbekistan, sin por ello dejar de apostar por los paises tradi-
cionales exportadores de la moda espafiola como Italia, Reino Unido o
Portugal, entre otros.

FIMI cambia de mesy se celebrara los dias 1, 2y 3 de febrero

Uno de los cambios mds importantes de FIMI es que deja su tradicional
mes de enero para celebrarse la primera semana de febrero, concreta-
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mente del 1 al 3 de febrero. El objetivo de este cambio es
impulsar la visibilidad de la moda espafola en el mundo
respondiendo asi al interés mostrado por compradores
procedentes de otros paises en acudir a la cita.

No en vano, su nimero no ha dejado de crecer en las ulti-
mas convocatorias, solo en la pasada edicién de FIMI junio
acudieron compradores de 30 paises como Alemania, Ar-
gelia, Austria, Bélgica, Bulgaria, Brasil, Costa Rica, Emira-
tos Arabes, Estados Unidos, Francia, Grecia, Honduras, In-
dia, Irlanda, Israel, Italia, Japon, Libano, Libia, Marruecos,
México, Oman, Panam4, Pert, Portugal, Puerto Rico, Reino
Unido, Republica Dominicana, Suiza y Turquia, convir-
tiéndose en una de las citas mas internacionales hasta el
momento.

Feria Valencia e IFEMA se alian para coorganizar FIMI

Feria Valencia e IFEMA han alcanzado un acuerdo para la
organizacion conjunta de FIMI y Puericultura Madrid. Por
primera vez, dos operadores feriales nacionales, se unen
en un proyecto comun para la coorganizacién de dos de
sus ferias mds punteras en los sectores de moda infantil y
puericultura.

El acuerdo contempla la organizacién conjunta de ambas
ferias, para lo que las dos instituciones feriales aportaran
sus recursos para asegurar el éxito de esta colaboracion,
asi como la celebracién de las dos ediciones anuales de
FIMI en las instalaciones de IFEMA.

La colaboracién ademas se extiende al proyecto de inter-
nacionalizacién de FIMI y Puericultura Madrid en des-
tinos de interés, por lo que ambas instituciones feriales

estudiaran mercados objetivo para la celebracion de estas
ferias en el extranjero.

Por lo que FIMI, con su nuevo proyecto, abrird sus puertas
alas colecciones de moda infantil y juvenil otofio invierno
18-19, el préximo mes de febrero, del 1 al 3, en el Pabellén
14 del Recinto ferial IFEMA.

pdgina 13
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Rodriguez Pol. La empresa que nacié en un pequeno local de 18 metros cuadrados en Barcelona hoy cuenta con
unas instalaciones industriales de mas de 1.000 metros cuadrados en lalocalidad vecina de Montcada i Reixac, cuyo
objetivo es la fabricacion y distribucién de botones y abalorios destinados a los sectores de confeccién y merceria.

B otones Disgosa se constituye el afio 1986, fruto de la iniciativa de Gonzalo Sdanchez Pefalver y Maria del Carmen

Durante estos 32 anos, Botones Disgosa ha experimentado grandes cambios y ha sabido adaptarse a un mercado creciente
y versatil. Si bien este sector siempre se identificé con la artesania, hoy es imposible desvincularlo de los progresos
tecnoldgicos y la industria.

La compania inicia su actividad
empresarial como mayorista de
botones, contando con una red
comercial de 15 representantes
dedicados a la venta directa a
la merceria. Gracias al caracter
emprendedor de Gonzalo
Sédnchez, Botones Disgosa se
introduce en el sector de la
bisuteria y los abalorios y se
consolida como distribuidor
de botones, ampliando su red
comercial primero a Francia y
Portugal y posteriormente al
resto de Europa. La progresion
de la compania no cede en los

Noviembre / 18 ndmero 11 pdgina 16
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anos siguientes y se afianza como lider en
el sector de la merceria.

En el ano 2006, Botones Disgosa se inicia
en el mundo de la confeccién y culmina
este proceso nueve afos después,
momento en el que se inauguran las nuevas
instalaciones, que cuentan con una planta
de produccién dotada con magquinaria
de dultima tecnologia, una planta de
logistica para gestionar las admisiones
y las expediciones y, por ultimo, unas
oficinas que integra los departamentos de
compras, ventas, mercerfa, administracion
y disefio. Ademds, Botones Disgosa
cuenta con una delegacién y showroom
en la localidad gallega de Arteixo y con la
empresa del grupo Disgosa Italia S.r.l,, con
sede en Bergamo (Mildn). La expansion
internacional de la compaiiia también la
hallevado a estar presente en los mercados
de Asia, Marruecos y Estados Unidos.

Botones Disgosa cuenta con una capacidad
para producir un millén y medio de
botones al dia y una plantilla integrada por
40 profesionales cuyo objetivo es mantener

a la compaiia como un referente en la fabricacién y
distribucién de botones en los sectores de la confeccién
y la merceria, a través de la adaptacién a las nuevas
tendencias, materiales y tecnologia, buscando la
maxima eficacia y eficiencia y siguiendo unos valores
de responsabilidad social y medioambiental.

Noviembre / 18 nUmero 11
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Componentes de la Seccion 92

asistentes a nuestras reuniones

MIGUEL ARREBOLA MEDINA PAQUETERIA-LENCERIA-MERCERIA
JOAQUIN AYALA PERNIA TEJIDOS, ENCAJES Y FORNITURAS
ANTONIO J. BARRERA PEREZ CONFECCION-INFANTIL
RAFAELL BARRERO PRERA TEJIDOS CABLLERO
RAUL CABRAL POLO PAQUETERIA-LENCERIA
CARLOS CADENAS COSINOU CONFECCION GENERAL
JOSE M. CASTRO CUADRADO CONFECCION GENERAL
MIGUEL A. DE LEYVA PEREZ CONFECCION INFANTIL
M2ROSARIO  DOMINGUEZ CAMPOS CONFECCION INFANTIL
SERGIO ESTEBAN ZAMORANO CONEINFANTIL-PUERICULTURA
FRANCISCO GAMEZ HURTADO TEXTIL-HOGAR
MANUEL GARCIA LUNA CONFECCION GENERAL
DIEGO GARCIA BARRERO TEXTIL-HOGAR
PEDRO GARCIA GARCIA PAQUETERIA-LENCERIA-MERCERIA
DANIEL GARCIA ANTRAS CONFECCION GENERAL
FRANCISCO GARCIA PELAYO CORRALES BEBE-CONFECCION INFANTIL
ANTONIO GIMENEZ NARVAEZ CONFECCION GENERAL
JOSE C. HARO LUCAS CONFECCION ROPA INFANTIL
IGNACIO HARO LUCAS CONFECCION ROPA INFANTIL

> JOAQUIN HERNANDEZ RODRIGUEZ CONFECCION INFANTIL

o JAIME JIMENEZ HIDALGO PAQUETERIA-LENCERIA

: PEDRO JIMENEZ NAVARRO CONFECCION GENERAL

MANUEL LOPEZ VIDAL CONFECCION ROPA INFANTIL

G ALEJANDRO  MARTIN DIAZ CONFECCION INFANTIL

Q JUAN MATEU QUEVEDO PAQUETERIA-LENCERIA
ANTONIO

O

; Noviembre / 18 ndmero 11 pdgina 18
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FRANCISCOR. MOLINA FERRERO PAQUETERIA-LENCERIA
MARIA NEIRA DOMINGUEZ CONFECCION GENERAL
ENRIQUE NEIRA CILFREDO CONFECCION GENERAL
RAMON PALOMINO BLAZQUEZ PAQUETERIA-COFECCION INFANTIL
DAVID PEREZ PADURA PAQUETERIA-LENCERIA
FRANCISCO  PEREZ CRUZ CONFECCION GENERAL
PEDRO PEREZ GALAN CONFECCION GENERAL
ADOLFO PORTILLO GUERRA CONFECCION INFANTIL
FEDERICO POUZOLS RIOS PAQUETERIA-LENCERIA
MIGUEL A. RAMOS DOMINGUEZ PAQUETERIA-LENCERIA-HOGAR
JUAN M. RISCO OLIVA TEXTIL-HOGAR
MANUELFCO. RIVAS MORILLO CONFECCION-PAQUETERIA
JULIA RODRIGUEZ PRADO CONFECCION INFANTIL
MIGUEL RODRIGUEZ BERCIANO CONFECCION GENERAL
MANUEL ROMERO GARCIA CONFECCION INFANTIL
PRAXEDES SANCHEZ VICENTE PAQUETERIA-LENCERIA
MANUEL VERDUTE DIAZ TEXTIL-HOGAR

Presidente
Miguel Angel
de Leyva

Composicion de la actual Junta Directiva de la Seccién

Secretario
Miguel A. Ramos

Vocal
Manuel Verdute

=5,
|

Vocal Vocal
Diego Garcia Manuel Romero

* Para anunciarse en esta Revista contactar con el Colegio (Seccion Textil) TIf.: 954 56 03 36
Web. www.colegiodeagentescomerciales.es — E.mail: sevilla@colegiodeagentescomerciales.es

pdgina
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Fuente Palmera de boda

ste afno ha sido su XI edicién batiendo record con 45 expositores, en su inauguracién fueron
homenajeados los disefiadores Victorio y Lucchino a quienes se les otorg6 un reconocimiento por
su trayectoria.

El ambiente que se vive en Fuente Palmera es fantastico, su centro engalanado para recibir a visitantes y
profesionales es digno de elogio.

Todos los negocios abiertos, con alfombras rojas por toda la ciudad y todo tipo de empresas asociadas
a lo que conlleva una celebracion , fabricantes de trajes de novias, empresas de catering, de automéviles,
musicos, floristerias, agencias de viajes, joyerias, fotografos, empresas de muebles, disefiadores de trajes de
novias, ceremonia, complementos etc...

El programa de la feria comenzo6 el 4 de octubre.
» 12,00 Inauguraciéon

» 20,00 Certamen de jovenes disefiadores

DESFILES
Viernes 5 de Octubre Sabado 6 de Octubre Domingo 7 Octubre
19,30 Higar Novias 11,30 Eva Martinez Artesania 12,00 Creaciones Paqui Rivero
20,30 Maria Balance 12,30 Galerias Fabi Comunion Moda flamenca
21,30 Josefina Novias 19,30 Galerias Fabi Novias 18,30 An & Ber
20,30 Disefiadora Sara Ostos 19,00 Zero fiestas
21,30 Aguilar Novias

Eva Martinez en la actualidad disefa, fabrica y comercializa moda infantil de canastilla, ropa de vestir,
ceremonia y comunion de nifia.

Su confeccién es totalmente artesanal confeccionando todas sus prendas en las medidas que el cliente
demanda.

Los disefios de Eva Martinez se caracterizan por su corte elegante e innovador. Introduce todos los tejidos
y complementos que van en tendencia con la elegancia de sus disefos.

Comercializa su producto por el territorio nacional, Portugal, Inglaterra y México.

El Presidente de la Seccién

pdgina 21 Noviembre / 18 nUdmero 11
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DIA DEL AGENTE COMERCIAL

“El Dia del Agente volvio

| acto resulté emotivo como siempre,
Eya que pudimos homenajear a los

compaieros que cumplian sus bodas de
Plata y Oro en el Colegio. Entre ellos algunos
miembros de nuestra seccion Textil; asi como
a las nuevas incorporaciones y a los que
demostrando su capacidad para estar al dia,
realizaron los curso on-line con el Centro de
formacién Adams.

Mostramos algunas imégenes del entranable
acto que celebramos el pasado dia 9 de
noviembre y al que nos acompanaron
numerosos miembros de nuestro censo, asi
como los homenajeados y distintos invitados
a dicho acto, entre los que se encontraban
miembros de distintos colegios profesionales
y entidades colaboradoras: D. Juan A. Montes
Montero (Vicepresidente del Colegio Oficial de
Graduados Sociales), D.Juan Carlos Hernandez
Buades (Director General Fundacién San
Pablo CEU), D. Rafael Ferniandez Mesa
(Presidente Ilustre Colegio de Quimicos), D.
José Feria Mora (Presidente del Colegio de
Administradores de Fincas), D. Antonio Villa
Vera representando a Helvetia Seguros y D.
Pedro Maese Valenzuela al grupo Cepsa. Por
la firma AVISA nos acompaiié D. Fernando
Gamero Casado, por ADAMS D2 Isabel Ruiz y
por Plasticosur D2 Laura Garrido

a reunirnos entorno a la Colegiacion”

Colegio Oficial
de Agentes Comerciales
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NOTICIAS DE LA SECCION

Reunion de la seccion 92 Textil

K@}@' SEHOHEANEE

mayor interés sectorial. En la imagen su presidente D. Miguel Angel de Leyva y el secretario Don Miguel Angel

l z 1 pasado mes de noviembre la Seccidon Textil realizé su reunién periédica, en ella se trataron sobre los temas de
Ramos, junto al presidente del Colegio.

Coloquio sobre la nueva “Ley de Reformas Urgentes
del Trabajo Autonomo”

til del Colegio, Don Alejan-

dro Nisa Avila, Graduado
Social en ejercicio, ofreci6 en el
salon de actos del Colegio, una
charla informativa ilustrada
con proyeccion y exposicion
de diferentes supuestos sobre
la nueva “Ley de Reformas Ur-
gentes del Trabajo Auténomo”.
A continuacion contesté cuan-
tas preguntas le realizaron
los companeros sobre temas
relacionados con la seguridad
social y asuntos fiscales.

Invitado por la Seccion Tex-
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NOTICIAS DE

Presentacion de la revista “MODA HOY”

Actos de nuestra sede social. Asistieron a la misma, ademas de los miembros de la Seccién 92 que hacen posible su

l a presentacion del niimero 10 de la Revista Sectorial de la Seccién Textil “Moda Hoy” se llevé a cabo en el Salén de
aparicion, el Sr. Presidente del Colegio.

Aprovechamos desde estas lineas para animar a los comparieros y colaboradores, para que sigan con el esfuerzo que les
caracteriza en su labor de concienciacion colegial y apoyo a todo lo que significa el desarrollo en el &mbito de su Seccion.

COLEGIO UFIWAL DE AGEHTB:WHEMMLES

Noviembre / 18 ndmero 11 pdgina 24
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LLA SECCION

Reunion de la Seccion junio de 2018

1 pasado mes de Junio la Seccion
ETextil realiz6 periddica reunion

semestral, en ella se trataron
sobre los temas de mayor interés
sectorial, entre ellos se informé de
una nueva iniciativa entre FIBES, la
Seccién Textil y nuestro Colegio, en
relaciéon con la gestacién y posterior
organizacion de un certamen de moda
infantil en Sevilla, el cual contaria el
apoyo y la experiencia de la Seccién
Textil de nuestro querido Colegio
hermano de Cérdoba.

También los asistentes valoraron
muy positivamente la edicién del
numero 10 de la Revista Moda Hoy;
asi como aprovecharon para ponerse
a disposicién para colaborar en la
preparacién del futuro ntiimero 11 de
nuestra revista.

Por otra parte se oficializo el
nombramiento del nuevo vocal de
la Seccién D. Manuel Romero, quien
sustituye a D. Miguel Arrebola que
en la actualidad ocupa el cargo de
Presidente del Colegio.

Finalizando la reunién D2 Pilar
Pino en representacién de la firma
PLASTICOSUR S.A., informd a todos
los compariieros del acuerdo suscrito
con el Colegio para que todos los
companeros interesados en asistir a sus
instalaciones, rellenando un impreso
alojado en la web del Colegio tenga
acceso tanto ellos como sus familiares
directos.

Como viene siendo tradicional, tras
la reunién tomamos una copa de
vino en nuestra sede social, lo que
aprovechamos para seguir tratando
temas de interés aunque de forma més
distendida.

\Vioda Hoy
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Home Textiles Premium by Textilhogar 2018,
cada vez mas internacional y con mas negocio

Miximo Solaz
Director Home Textiles
Premium by Textilhogar

pasado 14 de septiembre en el recinto de Caja cuantitativos lo que mds ha destacado en esta edicién ha

Mégica de Madrid su edicién mas internacional sido la generacion de negocio para los 84 expositores
y la que, a juicio de muchos expositores, parece haber directos y, sobre todo, la amplia internacionalidad de los
generado mds negocio. Las primeras estimaciones del compradores, que se han dado citaen Madrid procedentes
certamen apuntan a que Textilhogar ha vuelto a superar la de 33 mercados diferentes.

Noviembre / 18 ndmero 11 pdgina 26
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Durante los tres dias del certamen se han
logrado cerrar tanto un buen nuimero de
pedidos para la préxima temporada como
diferentes proyectos en el &mbito del contract
anivel internacional.

En este sentido, ha vuelto a cobrar un gran
protagonismo la misién de Compradores
Internacionales, coordinado por la patronal
textil ATEVAL - Home Textiles from Spain con
el apoyo de IVACE Internacional e ICEX y
que ha permitido la visita de un centenar de
profesionales procedentes de 33 paises. A
estos, también es muy destacable, la suma
de cerca de 200 compradores también
internacionales y que han visitado la feria a
iniciativa propia, lo que incrementa el valor
de Home Textiles Premium by Textilhogar
como un punto de apoyo y de impulso para
la internacionalizaciéon del sector textil
nacional. En total, se calcula que a lo largo
de los tres dias se han registrado mas de un
millar de reuniones directas y encuentros de
negocio B2B entre expositores y compradores
internacionales.

g
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Ademads, no hay que olvidar el atractivo que supone el
certamen para los profesionales espaiioles como como
responsables de tiendas de decoracién, interioristas,
arquitectos, fabricantes de muebles tapizados, editores
textiles y tiendas de ropa de hogar y textiles para la
decoracién que convierten Madrid en el punto de
negocio y encuentro anual. Muchos de ellas han
destacado el nuevo espacio ‘El Cubo’ dedicado al
contracty con presencia de los mejores editores textiles
del pais y que en esta ocasion ha realizado una serie
de instalaciones recreando diferentes habitaciones de
hotel y que han sido especialmente aplaudidas por su
originalidad, disefio e innovacion.

Buenas expectativas para 2019

Asi las cosas, el certamen ha sentado las bases para
una proxima cita en 2019 para la que ya hay muy
buenas expectativas. De hecho, durante los tres dias de
esta cuarta edicion muchas han sido las consultas de
posibles nuevos expositores que ven en Home Textiles
Premium by Textilhogar una feria ya consolidaday que
supone un impulso para abrir nuevas vias de negocio y
nuevos mercados internacionales. La préxima edicion
se celebrara en septiembre de 2019
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Calendario de Ferias 2019

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID
(ed. enero)

Del 24/01/2019 al 30/01/2019

MADRID-IFEMA

HEIMTEXTIL 2019

Del 8 al 11 enero 2019, Frankfurt, Alemania,

FERIA DE LA DECORACION Y TENDENCIAS EN
TEXTILES DEL HOGAR

FIMI EL UNIVERSO DE LA INFANCIA
(Otofio/Invierno)

Del 01/02/2019 al 03/02/2019
MADRID-IFEMA

SIMOF 25 Aniversario Salon Internacional de la
Moda Flamenca

Del 7 al 10 de Febrero de 2019

FIBES - SEVILLA

MOMAD. Moda en Madrid (ed. febrero)
Del 08/02/2019 al 10/02/2019MA
DRID-IFEMA

ShoesRoom by MOMAD. Salon Internacional de
Innovacién para Calzado y Accesorios (ed. marzo)
Del 01/03/2019 al 03/03/2019

MADRID-IFEMA

FUTURMODA. 41° Sal6n Int. de la Piel,
Componentes y Maquinaria para el Calzado y la
Marroquineria

Del 13/03/2019 al 14/03/2019

ELCHE (ALICANTE)

H + H COLOGNE

Colonia (Alemania)

29. - 31. Marzo 2019

Feria internacional especializada de trabajos
artesanales, hobbies y merceria

IV FERIA DE LA MODA DE TENERIFE
Del 11/04/2019 al 14/04/2019
SANTA CRUZ DE TENERIFE

BARCELONA BRIDAL FASHION WEEK
23/abr — 26 /abril — Barcelona - Fira

FIMI

Comunioén y ceremonia

Feria Valencia 10-12 mayo

NOVIA ESPANA

9/may - 11/ may

Salon Tendencia de novia
Barcelona - Fira

DENIM PREMIER VISION

Salén europeo de la Industria y tendencias del Denim
18 / may - 19 / may

Barcelona - Fira

FIMI

Primavera / Verano
Madrid - Ifema

Junio - fecha por confirmar

MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID
(ed. julio)
Del 06/07/2019 al 10/07/2019MADRID-IFEMA

FERIA HABITAT VALENCIA
MADRID
Fecha por decidir (septiembre)

MOMAD. Moda en Madrid (ed. septiembre)
Del 06/09/2019 al 08/09/2019
MADRID-IFEMA
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Relacion de Hoteles/Restaurantes

Ofrecidos por distintos compaiieros de la Seccion donde nos sentimos especialmente

bien atendidos

----------------------------------------------------------------------------------

- Hostal Las Tres Jotas

> Hotel Maria Luisa

> Restaurant Leon

C/ Rafael Aguirre, 60
TIf.: 957 15 61 21
Alcaracejos (Cérdoba).

—> Hostal Blumen

Avd. de Francia, 2
TIf.: 956 65 25 42
Algeciras (Cadiz).

> Hotel Alboran Algeciras

Pol. Ind. Dehesa Boyal
TIf.: 959 41 80 10
Bollullos Del Condado (Huelva).

> Bar Patron

C/ Malaga 108
TIf.: 956 63 17 47
Algeciras (Cadiz).

—> Hotel Maria Luisa

C/Los Alamos s/n
TIf.: 956 63 28 70
Algeciras (Cadiz).

-> Hostal Blumen

Paseo de la Glorieta, 2
TIf.: 679 31 18 93

Huelva

> Restaurante La Colmenilla

C/ Avenida Francia 2
TIf.: 956 65 25 42
Algeciras (Cadiz).

—> Hotel Mitra

Ctra. Malaga, 108
TIf.: 956 63 17 47
Algeciras (Cadiz).

—> Hostal Real

Pol. Ind. La Colmenilla, s/n
TIf.: 687 85 36 34
Gibraleén (Huelva).

> Restaurante Cachito

C/ Carretera Cabra Ubeda
km 51,2
Cabra (Cérdoba).

—> Hotel Mariano

Avd. Pablo Picaso, 7
TIf.: 956 62 00 24

Los Barrios (Cadiz).

> Hotel Le6n

Avd. de Blas Infante, s/n
TIf.: 959 38 30 04
Lepe (Huelva).

—> Restaurante El Revuelo

C/ Avenida de Cadiz 60
TIf.: 957 29 41 66
Coérdoba.

Pol. Ind. Dehesa Boyal
TIf.: 959 41 80 10
Bollullos Del Condado (Huelva).

Avd. Blas Infante , 67
Lepe (Huelva).

Noviembre / 18 nlmero 11
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Facturacion e Internet

que a dia de hoy, en mi opinién, estdn provocando cambios sustanciales en nuestra vida mercantil, una estd
transformando el mercado y la otra es nuestro sustento para poder ejercer la profesiéon y no tener que echar la
persiana como se dice vulgarmente al cierre de un local o la finalizacién de una etapa laboral.

l as claves para la continuacion de la figura del agente comercial pasa por saber acoplarse a estas dos situaciones

En la venta por internet, el acople del agente comercial estd sujeto a encontrar a esos clientes que han transformado
su local cara al pablico en un bajo de una casa o una habitacion desde donde ejerce su profesion de venta a un
publico que no visita tienda, y que se encuentra en su hogar ejecutando su compra por ordenador. Respecto a la
venta que realizan las cadenas o grandes superficies por esta nueva via, no le encuentro forma de acceder a nuestra
figura comercial.

En tema facturacion la solucion podria ser una aportacion de los fabricantes para representar sus productos en las
tiendas que se visitan, pues como ellos mismos contemplan, el importe de la venta es cada vez menor en la mayoria
de los clientes visitados que se han ido ampliando por nosotros precisamente para conseguir facturar mas. Ellos
ya han puesto soluciéon con el cobro de portes, o0 minimo de prendas por modelos, o la dedicacién del agente a
empresas con un potencial econémico y de prendas que aporte la sustentacién del representante, de manera que
asegure un beneficio légico y minimo y una posterior ampliacion econdmica a través de objetivos.

MANUEL ROMERO
Vocal de la Seccion
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